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Veranderung zur vorherigen Erhebung in Prozentpunkten.

Grundgesamtheit Erhebungsmethode Fallzahl Erhebungszeitraum
Wahlberechtigte in Bayern Zufallsbasierte Telefon- und 1177 Befragte 08. bis 12. Januar 2026
Online-Befragung

Warum verschiebt sich die politische
UnterstUtzung der Bevdlkerung in
Richtung der politischen Rander?

Was hat das mit Social Media und
Desinformation zu tun?

Warum stimmt mich der 8. Marz 2026
optimistisch?

*https://www.infratest-dimap.de/umfragen-analysen/bundeslaender/bayern/laendertrend/2026/januar/
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Krisenerfahrung

Drogerieartikel @

Drogerieartikel

Preisabstand in Prozent gegeniiber dem Jahr 2020
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®1 Statistisches Bundesamt (Destatis), 2026

* https://www.destatis.de/DE/Themen/Wirtschaft/Konjunkturindikatoren/Preismonitor/Preismonitor.htm|#246856
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Krisenerfahrung

Grafik 3.6: Wahrgenommener Investitionsriickstand der Kommunen
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Quelle: KfW-Kommunalpanel 2025.

* https://www.kfw.de/PDF/Download-Center/Konzernthemen/Research/PDF-Dokumente-KfW-Kommunalpanel/KfW-Kommunalpanel-2025.pdf
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Verstarker der Krisenwahrnehmung

Wer?
1. Politisch radikale und populistische Parteien
2. Social-Media-Plattformen (bzw. ihre Betreiber)

3. Internationale Akteure mit schadhaften Absichten

Warum?
1. Es passt zum Angebot von radikalen und populistischen Parteien.
2. Es passt zum Geschaftsmodell von Social-Media-Plattformen.

3. Es passt zu den Zielen internationaler Akteure mit schadhaften Absichten.
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Das Angebot populistisch radikaler Parteien

Donald Trump - ein gefédhrliches

Das ,fleiBige, anstandige Volk” mulsse vor den Vorbild
Antagonismus ,moralisch verdorbenen Anderen” geschitzt
werden.

Politische Auseinandersetzung verschiebt sich von
der Sache zur Moral: -~
Ineffizienz resultiere aus Faulheit, Deprivation u. |
infrastrukturelle Verschlechterung aus externer
Geringschatzung.

Moralische

Die USAssind schocktolerant - die EU aber nicht. Populisten werden
Trumps Erfolg in Europa kopieren wollen.

Rebellin

Kommentar von Stefan Kornelius
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Die Logik Sozialer Medien Von wegen franzésische
Bettwanzenplage

Von Ronya Othmann 24.03.2024, 08:17 Lesezeit: 3 Min.

Sie sind das Produkt!

Bevorteilung negativer, falscher u. radikaler Nachrichten

Gesundheitsgefahrdung fir Mensch und Demokratie

Die Behauptung, Paris sei von Bettwanzen befallen, wurde in den sozialen
Medien offenbar von russischen Accounts angeheizt. Und die ganze Welt fiel

auf die Geschichte rein.
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Die Kraft des kommunalen Raumes

Infrastrukturqualitat in der Kommune

Kommunale Qualitat

ist das demokratische Rickgrat Wirtschaftliche Lage vor Ort

unserer Gesellschaft

Wahrnehmung der Lebendigkeit einer
Kommune
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